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KEVIN, Deirdre: Enrope in the Medin
~A Comparison of Reporting, Representation
and Rhetoric in National Media Systems in
Europe. New Jersey: Lawrence Erlbaum
Associates, Publishers, 2003, 203 p.

O livro Europe in the Media, de Deir-
dre Kevin, resulta de um trabalho de
investigagio ambicioso nos fins e nos
meios: se o titulo revela um objectivo tio
vasto como aliciante (a caracterizagio da
ideia de Europa enquanto “objecto medid-
tico”), o subtitulo deixa entrever o cardcter
exaustivo e sistemdtico da metodologia
utilizada (um estudo, em moldes compara-
tivos e transnacionais, das formas de
cobertura, representagio e retdrica desen-
valvidas por meios de comunicagio de
vérios paises do Velho Continente}.

Investigadora do Ewrepean Institute for
the Media (EIM), um think-tank que
procura observar, documentar e analisar a
evolugio dos media e das comunicagdes a
nivel europeu, a autora elaborou esta obra
numa altura em que as actividades do
centro comecaram a incidir sobre as
implicagbes politicas e culturais inerentes
aos avangos nos campos medidtico e
comunicativo. Assim, o livro orienta-se
para o duplo propésito de “delinear
alguns dos mais importantes debates sobre
a integragdo europeia” e “descrever a
paisagem medidtica onde estes (...) se
situam, reflectem e concretizam”™ (p. XVII).
Perceber o papel dos meios de comuni-
ca¢do na vida democrdtica da Europa ¢ o
modo como estes reproduzem o processo
de construgio comunitdria serd, pois, a
preocupagdo nuclear da pesquisa, em
torno da qual gravitam nogdes ligadas 4
adopgio de politicas da UE, 4 participagio
cidadi e 4 formacio de opinido.

Deirdre Kevin impds-se a tarefa de
reunir, num s6 volume, os resultados de
um conjunto de projectos realizados em

diferentes cendrios nacionais — Alemanha,
Espanha, Franca, Holanda, Irlanda, Itdlia,
Poldnia, Reino Unido e Suécia. Parece-
nos que a escolha de nacbes que diferem
quer em tamanho, quer em expectativas
face & UE ~ e destaque-se, aqui, o caso
polaco, & data o dnico Estado candidato —
configura uma sdlida e significativa
amostra para aferir o tratamento de pro-
blemdtricas europeias.

Igualmente interessante é a natureza
das informacbes recolhidas: por um lado,
material noticioso gerado por mais de 50
meios de comunicagio em § palses,
durante dois periodos de uma semana (em
Maio e Junho de 1999); por outro lado,
dados codificados a partir da programacio
de mais de 12 canais de televisdo perten-
centes a 6 Estados, ao longo de um més e
meio (de meados de Maio a0 final de
Junho de 2000). Um corpus que ilustra,
em dlima instincia, a peculiaridade
metodoldgica da obra, tanto em termos
quantitativos (mercé do elevado niimero
de media incluidos) como qualitativos
(pelo original cruzamento da imprensa —
nacional e regional, de referéncia e
tabldide — ¢ da TV — publica e privada —
como base de trabalho).

Os dois capitulos iniciais — o livro
contém um total de onze — cumprem uma
clara fun¢io de enquadramento: o pri-
meiro traga uma breve introdugio sobre as
dindmicas de integragio europeia, sob um
pano de fundo culiural e identitdrio; o
segundo apresenta uma abordagem sinté-
tica das relagbes entre os media e a Europa
comunitdria, sobretudo no que se refere
aos sistemas medidticos nacionais e & hipd-
tese normativa de um Espago Publico euro-
peu.

Estabelecemi-se, deste modo, as coor-
denadas que balizam teoricamente o con-
teiido empirico do capitulo III, onde o
levantamento de um grupo de indicadores
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quantitativos (secgGes e tdpicos dominantes)
permite esbogar um quadro genérico da
cobertura de assuntos europeus nas supra-
citadas semanas de 1999. Se a principal
conclusio deste exercicio — realidades
nacionais fortemente matizadas — ndo
constitui um dado surpreendente, julga-
mos digna de nota a delimitago entre as
noticias relativas 3 “Europa” em geral e os
textos especificos acerca da “Unido Euro-
peia”. Uma opgio, sem diivida, curiosa, se
atentarmos na tendéncia, cultivada de
forma crescente no 4imbito desta drea
cientifica, para a adopcio dos termos
como sinénimos para efeitos de contagem.

Nos capitulos [V e V, o olhar analitico
da autora distancia-se da superficialidade
introdutdria para se debrucar sobre dois
acontecimentos CoOnCretos: respectivamente,
as eleigbes para o Parlamento Europeu
(dltima semana de campanha) e a guerra
no Kosovo (entendida enquanto “crise
europeia”). Alia-se, portanto, a observacio
de um escrutinio de cariz supranacional
(p. 71) ao estudo de um conflito que,
percepcionado  como um  problema
comum, acaba por denunciar algumas
marcas essenciais do discurso medidtico
relativo 4 Europa e 2 integragio europeia
(p. 89). Eventos distintos, é certo, mas
complementares no modo como pdem a
descoberto a fun¢io dos media no pro-
cesso de participagio eleitoral, na produ-
¢d0 ¢ expressio de identidades, em suma,
nas percepgdes publicas de uma realidade tio
caleidoscdpica como a do continente euro-
peu.

Na senda desta particularizagdo, o
sexto capitulo foca a questio das noticias
relacionadas com temas
sobretudo com a UEM,

sétimo recupera a temdtica das referéncias

econdmicos,
enquanto o

a0 Outro (paises e pessoas) nos enuncia-
dos medidticos, conferindo-lhe um desta-
que bastante mais consistente do que as

alusGes soltas e pontuais feitas até este
ponto. Deirdre Kevin confirma, aqui, a
hegemonia dos “trés grandes” — Alema-
nha, Franca e Reino Unido - como acto-
res noticiosos e enfatiza a singularidade da
visdo britAnica, invariavelmente céptica no
que toca a “Europa econdmica e politica”,
porém marcada por uma perspectivd
laudatéria face ao “continente das viagens,
das férias, da cultura ou do desportw” (p. 115).

A urgéncia de contrabalangar as con-
clusées decorrentes da anilise de contetido
com préticas jornalisticas reais no palco
europeu encontra resposta no capitulo
VIII, através de entrevistas a politicos e a
profissionais dos media. Estes dltimos
sublinham a dificuldade de promover uma
educagio para a Europa susceptivel de
aumentar a irriséria atengao do publico
para com as noticias europeias, no reverso
da qual se inscreve a actual necessidade de
imprmir um “gancho nacional” (p. 132)
aos textos. publicados.

A descrigio genérica (capitulo IX) dos
programas televisivos dedicados 4 Europa,
bem conteiido
(capitulo X), corrobora esta propensio
para a nacionalizacio. Um més e meio de
monitorizagago em 6 Estados deu a
conhecer a existéncia de uma grande
variedade de formatos, transmitidos na
sua maioria por canais piblicos. No

como do respectivo

entanto, denunciou um evidente enqua-
dramento de acordo com o dngulo do pais
de origem: aponte-se, a titulo de exemplo,
a especial importincia do debate europeu
na televisio polaca, facilmente explicada
por um factor contextual — a futura adesao
deste candidaio 4 UE.

Finalmente, cabe ao capitulo XI o
complexo dever de condensar, em pouco
mais de quinze pdginas, os aspectos mais
pertinentes de todo o percurso investiga-
tivo. Percorrendo os diversos temas que
compdem a moldura tedrica deste estudo
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— a identficacio politica, a cidadania
europeia, a ideia de uma Europa cultural,
a hipétese de um Espago Piblico europeu,
entre outros — a autora projecta-os sobre
um denominador comum: a heterogenei-
dade das representacbes medidticas da
Europa e a consequente dificuldade de
configurar uma abordagem universal dos
media aos temas europeus (p.167).
Remata, depois, o livio com um
grupo de propostas, movidas ndo pela
intengdo utépica de modificar este cend-
rio, mas pela necessidade real de fomentar
a empatia dos cidaddos para com o pro-
jecto comunitdrio e de contribuir para
uma democracia curopeia verdadeira-
mente transparente: a criagio de um pro-
grama de actualidade sobre a Europa, a
introdugio de ourros formatos inovadores
(de preferéncia, em hordrio nobre) e o
estreitamento  da cooperagio entre 0§
varios (p.180-181).
Retoma-se, nesta linha de raciocinio, a
tese inicial de Kevin, que considera os
media como peca incontorndvel do puzzle
democrdtico europeu, reiterando-se tam-
bém o protagonismo concedido 4 televi-
sio. No fundo, um sinal dos tempos,
quando entramos numa Era em que os

canais nacionais

progressos ao nivel da TV digital e dos
meios interactivos vdo impondo novos
desafios 4 delimitagde dos espagos comu-
nicativos.

Em suma, estamos convictos de que
Europe in the Media se assume como uma
investigacio académica cuidada e rigorosa,
redigida numa linguagem simples e acessi-
vel a eventuais leitores menos especializa-
dos. Pensamos que o seu interesse se des-
dobra em duas vertentes:

@) Interna, porque a uma organizagio
légica e coerente se junta a jd referida
originalidade do corpus, cuja ousadia (em
termos de meios de comunicagio e paises
abrangidos) propicia uma visio transna-

cional bastante completa — condigio sine
qua non para qualquer exercicio sobre
uma realidade tHo intricada e mutdvel
como a europeia;

&) Externa, pois ao estabelecer uma ponte
enire as dreas cientificas dos estudos dos
media e dos assuntos europeus vem col-
matar lacunas numa corrente de pesquisa
que, embora em franca expansio, se
encontra ainda numa etapa relativamente
embriondria.

Nzo obstante este conjunto de vanta-
gens, julgamos que a obra nio estd isenta
de problemas. Por um lado, se na placa-
forma empirica ~ que d4, sem divida,
uma reposta eficiente aos imperativos
tedricos avancados — reside a forca deste
trabalho, nela se descobre igualmente a
sua maior fragilidade: o grau de comple-
xidade extrema que acaba por atingir,
consubstanciado no “mosaico” de conclu-
sbes do capftulo XI. Por outro lade, pese
embora a feliz inclusdo da Poldnia na lista
de pafses analisados, esta é claramente
dominada pelas grandes poténcias alem3,
francesa e britdnica, cumprindo-se a pecha
académica de deixar na sombra Estados
com menor peso politico-econémico no
xadrez europeu (Para quando um texto de
fundo sobre Porrugal?).

De qualquer modo, Europe in the
Media merece um balango claramente
positive. Longe de diminufrem a validade
do livro, estas questdes poderiam ser
desenvolvidas de forma a suscitar reflexges
sobre uma drea de relevincia crescente
para todos os investigadores, estudantes,
politicos e jornalistas que queiram pensar
os novos tempos dos media.

Ana Isabél Martins
Bolseira do CEIS20
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