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RESUMO

A midia desempenha relevante funcao na formacao de opiniao publica sobre os mais diferentes temas, o que
reforca seu papel central na sociedade democratica; porém, nem sempre a informacao é repassada de forma
adequada. Tal fato é particularmente relevante no caso de informacgdes de carater climatico, estratégicas
para uma série de condutas que norteiam acdes especificas no territorio e que apresentam potencial para
prevenir acidentes e perdas econémicas e/ou de vidas humanas. Ocorre que entre sua origem e seu receptor
a informagao, intermediada pela midia, pode sofrer distor¢cdes, simplificagdes, inconsisténcias e erros,
comprometendo seu uso. Foram avaliadas diversas noticias disseminadas de forma equivocada sobre
fendmenos atmosféricos veiculadas em diferentes midias e em distintos periodos. Em geral as noticias foram
confusas, contraditorias, erradas, simplistas, alarmistas e sensacionalistas, podendo ter induzido a mal
entendidos ou mesmo descrenca e desinteresse pela tematica. Com isso, a midia falhou em sua importante
funcao social, tanto como elemento-chave na tomada de medidas preventivas ou solu¢cdes mais eficientes
para minorar as consequéncias de futuros episodios, como em sua funcéo educativa, mais desinformando do
que propriamente informando o leitor.

Palavras-chave: midia, sensacionalismo, clima

Introducéo

Os assuntos relacionados ao tempo e ao clima abarcam dimensdes socioambientais, espaciais e
econdmicas, levantando interesse da sociedade e, assim, ocupando espaco crescente na
imprensa. As informagdes veiculadas incluem nao apenas a previsao do tempo, mas também a
associacao de algumas condicoes atmosféricas a aspectos relevantes, como salde, agricultura,
esporte, lazer, politica e economia. Questdes cientificas como informagdes sobre mudancas
climaticas e outros assuntos de natureza ambiental tém também ganhado maior projecao nas
diferentes midias, conforme alertam Weingart et al. (2000). Schaffer e colegas (2013) lembram
que em alguns momentos esses assuntos recebem ainda maior atencdo, como no periodo das
reunioes anuais sobre as mudancas do clima (International Climate Summit). Esse mesmo fato
foi observado por Zangalli Jr. (2013), que notou que em 2001 e 2007, anos em que foram
divulgados dois dos relatorios produzidos pelo IPCC (Painel Intergovernamental sobre Mudancas
do Clima), houve nimero maior de noticias sobre esse assunto em periddicos brasileiros.

As midias podem ser classificadas seguindo diferentes critérios como, por exemplo, de acordo
com a frequéncia (diaria, no caso de jornais; semanal, quinzenal ou mensal, no caso de revistas,
ou ainda mais rapida, com conteldos constantemente atualizados, no caso de sitios da internet),
com a abrangéncia (local, regional, nacional) ou mesmo de acordo com a qualidade da
informacé&o, tendo em vista que alguns veiculos de comunicagao sao claramente sensacionalistas.
No entanto, mesmo no caso de fontes de informacdo mais sérias e comprometidas com a
qualidade, nao chega a ser incomum a publicacdo de noticias apelativas, cujos propdsitos séo
muito mais chamar a atencao do que realmente informar, inclusive nos assuntos relativos as
situacoes do tempo e do clima.
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Abordando essa tematica, Carvalho (2007) assinala um paradoxo criado pela midia, ao difundir
informagdes contrastantes: a autora exemplifica esse fato a partir de um periodico britanico,
cujas noticias alertam quanto aos riscos das mudancas climaticas e a necessidade de agdo com
base em pesquisas cientificas, mas igualmente veicula propagandas pagas de corporacdes que
contribuem para agravar esse problema. Nesses casos fica patente, também, que a imprensa
abdica da funcao social de ser um elemento-chave na articulacdao de assuntos centrais na
contemporaneidade e na formacao da cidadania consciente. Por sua vez, Liedtike (2003)
assevera que na logica liberal a finalidade de lucro suplantaria as educativas e culturais nos
meios de comunicacao.

Considerando que as condigdes atmosféricas sdo complexas e centrais no cotidiano, e que a
midia é o principal canal para obter informacgdes acerca desses assuntos para a grande maioria
da populacéo, a qualidade e até a énfase na construcao do discurso sao elementos de enorme
relevancia. Tendo isso em vista, o objetivo desta pesquisa foi examinar a disseminacdo da
informacéo de natureza atmosférica pela imprensa, avaliando alguns exemplos brasileiros.

Andlise da qualidade da informacdo climatica a partir de alguns exemplos da midia

brasileira

Imprecisoes e erros na veiculacao de noticias sobre fendmenos atmosféricos podem ter diversas

origens e intencionalidades, sendo que os exemplos que seguem se atrelam a alguns dos tipos

de inconsisténcias identificados. Foram consultadas as seguintes fontes: jornais O Estado de S.

Paulo e Folha de MT, Revista Veja (semanario de alcance nacional) e a midia online www.

gazetadigital.com.br.

- reportagens muito breves, sem maiores referéncias e com simplificacdes e dubieidades que
podem conduzir o leitor a interpretacoes parciais da realidade. Ex. (reportagem publicada
em 1 de novembro de 2008, Jornal O Estado de S.Paulo): “Agua devasta 30 km de floresta”
- tratou-se de noticia acerca do rompimento de uma barragem, mas nao houve esclarecimentos
da causalidade (chuvas intensas, erros técnicos na construgao ou outros);

- falta de explicacdo de informacdes derivadas de estudos cientificos, comprometendo o
entendimento do contetdo. Ex. (noticia publicada em 31 de janeiro de 2008, Jornal O Estado
de S.Paulo): “Aquecimento da agua em 0,5°C aumenta furacdes” - a informacao reportava
um evento registrado em setor do Atlantico Norte ocidental; porém, a falta de elucidacao
pode ter induzido o leitor ao raciocinio de que a partir de qualquer temperatura o incremento
de 0,5° C propicia a formacgao dessa perturbacdo atmosférica;

- catastrofismo. Ex.1 (manchete publicada em 1 de fevereiro de 2008, Jornal O Estado de
S.Paulo): “Aquecimento vai piorar fome até 2030” - o assunto é tratado como uma sina da
qual ndo ha escapatoria, ndo discorrendo quanto a outras formas de combater a fome e
imputando apenas a uma causalidade (climatica) essa questdao complexa. Ex.2 (reportagem
publicada em 13 de setembro de 2008, Jornal O Estado de S.Paulo): “Furacdo lke: ‘E fugir ou
morrer’, alerta Texas” - além do titulo chamativo, paira a divida, nao dirimida ao ler a
noticia inteira de quem estaria alertando, visto que Texas é um estado norte-americano; Ex.3
(edicao de 21 de junho de 2006, Revista Veja): “Aquecimento global: os sinais do apocalipse”
- reportagem de capa, ilustrada com a imagem de um urso polar - animal que vem sendo um
icone desse assunto - mescla abordagem mais comedida, com informacdes geradas por
pesquisas empreendidas por cientistas de diferentes areas do conhecimento, nagdes e centros
de exceléncia, com termos sensacionalistas e exagerados;
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- abordagem superficial, desconexa e descompromissa. Ex.1 (reportagem publicada em 31 de
agosto de 2014, Jornal A Gazeta de Cuiaba/MT) “Clima seco dissemina doencas contagiosas” -
além do conceito de clima ter sido utilizado para se referir ao tempo, no contexto da estacéo de
inverno (estacdo seca) em Cuiaba/MT, a noticia apresenta relacao direta da estacao seca com as
doencas contagiosas, ndo considerando problemas de gerenciamento da salde local, acrescido da
tendéncia de elevacdo das temperaturas acompanhadas de baixas porcentagens de umidade
relativa derivadas das modificacoes no uso da terra, em especial aquelas que se atrelaram a obras
de mobilidade urbana motivadas pela recente Copa do Mundo de 2014;

- ‘demonizacdo’ de fendmenos atmosféricos: Ex (manchete publicada em 12 de maio de 2008,
Jornal O Estado de S.Paulo): “Natureza em furia: num Unico dia 34 tornados afligem os EUA”
- adjetivacao de fendmenos naturais com expressoes que colocam a natureza como raivosa,
vingativa e revanchista;

- informacoes erradas. Ex1 (manchete publicada 17 de setembro de 1997, Jornal O Estado de
S.Paulo): “O fendmeno” - no corpo da reprtagem aparece a seguinte afirmacao: “0 fenémeno,
conhecido como El Nifio, provoca graves alteracdes no clima mundial” - na verdade, esse
processo afeta temporariamente as condicdes de tempo em locais do globo sob sua influéncia,
sendo, assim, um componente do clima desses setores. Ex. 2a, 2b e 2c (manchetes publicadas
em 05 de janeiro de 2008 e em 22 de junho de 2012, O Estado de S.Paulo, e em 22 de julho
de 2014, Folha do Estado de MT ): “Festival do gelo € prejudicado por clima quente”, “Clima
no Brasil faz preco do café disparar em NY” e “O clima na Capital comeca a voltar ao normal
na terca-feira (29)” - nos tres casos o termo correto é tempo e nao clima, ja que as noticias
se referem a condicdes especificas e momentaneas: esse é um erro muito recorrente na
imprensa brasileira. Ex.3 (manchete publicada em 27 de agosto de 2012, no sitio www.
gazetadigital.com.br)_“Massa de ar frio derruba temperatura” - neste caso, foi uma frente fria,
derivada de chuvas frontais, ja que a massa de ar frio quando atinge Cuiaba/MT, vem formando
frentes com as massas de ar quentes sempre presentes nesta localidade. Além disso, a utilizacdo
da terminologia “derruba” remete a pretensa perversidade da forca da natureza. Ex.4 (manchete
publicada em 22 de julho de 2014, Folha do Estado de MT) - “Termdmetros s6 voltam a subir
na segunda-feira (28)” termometros ndo sobem, mas a temperatura se eleva;

- falta de contextualizacao e conexdes entre causas e responsabilidades. Ex. 1 (manchete publicada
em 04 de setembro de 2014, Diario de Cuiaba): “Chuva, estragos e susto” - a reportagem atribui
as chuvas a responsabilidade pelos problemas de ordem estrutural que ocorreram em varios
pontos da cidade, inclusive no aeroporto local.

Outras praticas tendenciosas e que nao contribuem para a disseminacéo de informacédo de boa

qualidade podem ser elencadas: nacdes de maior projecao no cenario internacional ou mesmo

regides mais ricas de um pais recebem maior atencao da midia em qualquer tipo de informacéo,

inclusive as de natureza atmosférica, fato assinalado por Nunes (2007 e 2009) e Carvalho (2007),

que sublinha que noticias sobre areas mais periféricas dos grandes centros de decisdo somente

aparecem quando ha registro de desastres naturais ou induzidos pela agdo humana,
exemplificando com o continente africano. Na mesma linha, Weingart et al. (2000) asseveram

que a propagacado das noticias projeta preferéncias e prioridades dos grupos dominantes e

influenciam percepcdes individuais e coletivas, bem como decisdes politicas. Outro aspecto a

ressaltar é que muitos assuntos ganham relevancia em alguns momentos, mas passado algum

tempo nao ha continuidade, de maneira que o leitor nao sabe o desfecho do assunto: esse fato
€ muito presente quando acontece alguma catastrofe natural.
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Conclusao

Além do papel 6bvio da imprensa, que é ser informativa, o jornalismo tem potencial para
desempenhar inimeras funcdes vitais na sociedade contemporanea, com destaque para seu
carater educacional, sociocultural e politico, formador de opinido e influenciador de decisdes
politicas relevantes para a sociedade.

As informacdes de carater climatico conjugam aspectos atraentes para o publico leitor, como
possibilidade de previsao de acontecimentos, projecoes de cenarios possiveis e planejamento
de acbes em diferentes prazos, o que as tornam cada vez mais presentes nas diversas midias,
divulgadas a luz de enfoques distintos. Contudo, faz-se necessario avaliar como as informacoes
s&o passadas ao publico e como elas sdo (ou n&o sao) incorporadas a novas praticas e pensares.
Esta pesquisa se propds a examinar o primeiro desses aspectos, trazendo alguns exemplos de
reportagens publicadas em midias brasileiras que tém como proposta serem mais do que
meramente informativas, serem formadoras de opiniao.

Os exemplos sao muitos, mas nos exemplos usados neste estudo destacam-se erros conceituais,
auséncia de explicacdes e conexdes, exageros, termos inadequados e com carater claramente
sensacionalista.

Assinala-se que se de um lado a informacéo sobre tempo e clima é cada vez mais presente, por
outro a forma como ela tem sido divulgada nao contribui, necessariamente, para um
conhecimento mais preciso dos fendmenos atmosféricos, que estdo entre os que mais
diretamente influenciam a vida das pessoas. Além disso, a disseminacdo de informacdes
fidedignas cumpriria o papel de colaborar na construcao da cidadania e informar os tomadores
de decisdo acerca da importancia dessas questdes para a construcao de locais mais saudaveis e
seguros, fatos que ao menos parte da imprensa brasileira nao tem tido papel proativo.
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