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TURISMO, SUSTENTABILIDADE E AMBIENTES DE MONTANHA: O CASO DO PIODAO.
REFLEXOES EM TORNO DAS PERSPECTIVAS DOS VISITANTES

1. TURISMO, PLANEAMENTO E DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

A importincia crescente da dimensio territorial no quadro das politicas puablicas e o
seu reconhecimento como eixo vertebrador do desenvolvimento sustentdvel contribuiram
para repensar o valor estratégico do planeamento em diversas actividades alicercadas na
utilizagdo de recursos finitos e, em alguns casos, nao renovdveis, como ¢é o caso do turismo
(Carvalho, 2009).

Apesar da dimensio global do turismo, este fenémeno desenvolve-se também 2 escala
local com implicagées directas e indirectas sobre os territérios e a vida das pessoas (Hall,
2008). O crescimento acentuado do nimero de turistas (nacionais e estrangeiros), a ex-
pressdo urbanistica do lazer e do turismo, o consumo desenfreado de recursos, a capaci-
dade de induzir o desenvolvimento de outros sectores relevantes como, por exemplo, o
comércio, os transportes, as actividades seguradoras e financeiras (Costa et al., 2004),
entre outros factores, conduziram a consciencializacio e 4 necessidade de repensar a activi-
dade turistica segundo uma éptica alicercada na relagao qualidade/continuidade, e refor-
¢am a importincia da sustentabilidade e do planeamento da actividade turistica na agenda
das principais politicas e programas que preconizam o desenvolvimento territorial.

Por outro lado, as caracteristicas do actual mercado turistico (um mercado agressivo
devido ao crescente niimero de destinos que ai operam (e/ou querem operar) e a qualidade
que apresentam destinos j4 consolidados), “colocam barreiras 4 entrada de novos concorrentes
e exigem que os destinos emergentes encontrem novas formas de competitividade e, conse-
quentemente, formas inovadoras de gestdo sustentada” (Mota et al., 2008: 3088).

Se reflectirmos no 4mbito dos espagos rurais ¢ de montanha, com problemas acen-
tuados no plano demogrifico, econémico e social (Moreno, 1999; Carvalho, 2005; Price,
2007), o planeamento assume um papel ainda mais importante e imprescindivel na defi-
nigio das estratégias de desenvolvimento a implementar e na ponderagio dos custos e
beneficios decorrentes do desenvolvimento vinculado ao lazer e ao turismo (Butler et al.,
1998; Hall et al., 2003).

O turismo quando nio planeado pode acarretar desequilibrios muito fortes nos lugares
de destino, correndo o risco de tornar-se vitima do seu préprio éxito se ndo se orientar e
desenvolver na dptica da sustentabilidade, de modo que o seu crescimento descontrolado
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pode colocar em risco a biodiversidade, os recursos naturais, o patriménio cultural, e o
bem-estar e qualidade de vida da populagio local.

Neste sentido, reconhecendo o planeamento como uma ferramenta indispensédvel das
politicas de promocio do desenvolvimento sustentdvel, podemos afirmar que a transpo-
sicio dos seus principios nucleares para o campo do turismo pretende, no essencial, sal-
vaguardar recursos, criar e distribuir beneficios, e envolver as populagdes locais. Por outras
palavras, a promocao do turismo sustentdvel deve corresponder 4 implementagio de activi-
dades destinadas 2 satisfagio das necessidades dos turistas mas que, a0 mesmo tempo, con-
tribuem para a melhoria da qualidade de vida da populagio local, segundo uma pers-
pectiva de médio e longo prazo.

Ferreira (2000), citando a Organizacio Mundial do Turismo (OMT), destaca vérios prin-
cipios de actuagio que estao na base do desenvolvimento do turismo sustentdvel, e que se
tornam ainda mais pertinentes, quando se preconizam accoes de desenvolvimento em dreas
protegidas ou ambientalmente frigeis como sdo as montanhas. A abordagem proposta pela
OMT enfatiza componentes como a participagio esclarecida de todos os parceiros e uma
lideranca forte no sentido da construcio de consensos de actuagio, a necessidade de uma
permanente monitorizagio de impactes de forma a introduzir medidas preventivas/correctivas
sempre que necessdrio, e por fim, a recomendagio de que um turismo sustentdvel deverd
proporcionar um elevado grau de satisfagio nos turistas e uma experiéncia de viagem gra-
tificante, para além de os incentivar a desenvolver, também, boas préticas.

Assumindo que planear no contexto da actividade turistica é propor medidas de maxi-
mizagio das suas potencialidades e de aproveitamento das oportunidades que lhe sio pro-
porcionadas pela conjuntura em que se insere (Ladeiras et al., 2005), é entio do
estabelecimento de um correcto planeamento do turismo nas 4reas de destino que resul-
tard o aparecimento de vantagens competitivas face aos outros destinos concorrentes. Por
outro lado, a actividade turistica deverd ser equacionada de forma estratégica, isto é, segundo
os principios da sustentabilidade, de modo a garantir que a sua implementacio e con-
tinuidade a longo prazo num determinado territdrio nio coloque em risco os seus pilares
estruturantes (os recursos turisticos). Por esta razdo, torna-se importante a defini¢ao de
modelos de planeamento da actividade turistica (Inskeep, 1991; Burns, 2004; Hall, 2008),
das accdes a concretizar, dos resultados (positivos ou negativos) que essas ac¢des podem
geram, e ainda a avaliagio do sucesso adquirido (Page e Hall, 2003; Partiddrio, 2006;
Baumgartner, 2000).

Importa, entéo, reter que o planeamento da actividade turistica “ocorre sob uma varie-
dade de formas (desenvolvimento, infra-estruturas, uso do solo e dos recursos, organiza-
¢do, recursos humanos, promogio e marketing), estruturas (diferentes governos, organiza-
¢bes quase e ndo governamentais), escalas (internacional, transnacional, regional, local, de
lugar) e em diferentes tempos (para desenvolvimento, implementagio, avaliaco, e o atin-
gir satisfatério dos objectivos de planeamento” (Henriques, 2003: 207).

A recente aprovagio da Lei de Bases do Turismo (Decreto-Lei n® 191/2009 de 17 de
Agosto), que consagra os principios orientadores e os objectivos da Politica Nacional de
Turismo, reconhece o Plano Estratégico Nacional do Turismo (2007) como o instrumento
de enquadramento das politicas publicas de turismo, e identifica a sustentabilidade, a trans-
versalidade e a competitividades como os seus principios gerais.

De acordo com este documento estruturante, a sustentabilidade traduz-se na adopgio
de politicas que incentivem a frui¢io e a utilizacdo dos recursos ambientais com respeito



pelos processos ecolégicos, contribuindo para a conservagio da natureza e da biodiversi-
dade; o respeito pela autenticidade social e cultural das comunidades locais, visando a
conservagdo e a promogido das suas tradicoes e valores; a viabilidade econémica das em-
presas como base da criagio de emprego, de melhores equipamentos e de oportunidades
de empreendedorismo para as comunidades locais.

A transversalidade do sector traduz a necessidade de articular as vdrias politicas sec-
toriais que interferem no desenvolvimento turistico, designadamente nos dominios da
seguranga ¢ da protecgdo civil, do ambiente, do ordenamento do territério, dos trans-
portes e das acessibilidades, das comunicagoes, da saide e da cultura.

O principio da competitividade traduz-se na adopgao de politicas de ordenamento do
territério que potenciem os recursos naturais e culturais como fontes de vantagem compe-
titiva para os destinos e produtos turisticos, entre outras medidas.

Em sintese, o planeamento do turismo é uma ferramenta fundamental no esteio das
directrizes, metas e linhas de ac¢ido que enquadram as politicas de turismo, ¢ um instru-
mento decisivo para implementar o turismo sustentdvel, nomeadamente a capacidade de
contribuir para a melhoria da qualidade de vida e para promover o seu desenvolvimento
sustentdvel em termos ambientais, econémicos e sociais.

2. O PIODAO TURISTICO: PLANOS, INTERVENCOES E VISITANTES

A segunda parte desta reflexdo aparece centrada na aldeia do Piédao (Serra do Acor /
Cordilheira Central). Uma leitura geogrifica de grande angular centrada neste micro-
territério de montanha (do concelho de Arganil — Pinhal Interior Norte), revela o peso
histérico de problemas como o isolamento, a escassez de recursos, a marginalizagio (no
dmbito do poder politico), o despovoamento (entre 1960 e 2001, o Piéddo perdeu quase
80% da populagio residente), o envelhecimento (em 2001, 44% dos residentes na
freguesia apresentavam 65 ou mais anos e apenas 10% eram jovens), o baixo nivel de
escolaridade, e o abandono (nomeadamente a paisagem rural, por via do declinio acen-
tuado das actividades tradicionais).

Contudo, é necessdrio referir também que a partir da segunda metade dos anos 70
(século XX), um conjunto de acontecimentos encadeados, no contexto da patrimonializagio
e da turistificagio, com o envolvimento de entidades publicas, privadas e associativas,
assinalam a transi¢io funcional do Piédio e a profunda mutagio da sua imagem (Carvalho e
Correia, 2008).

A génese e a evolugio do Piddio turistico tém como eixos incontorndveis a classificagio
da aldeia como Imével de Interesse Pablico (1978), o Plano de Desenvolvimento e Requali-
ficagio da Aldeia (1987), o Programa das Aldeias Histéricas de Portugal (1994-1999), as
Acgoes Inovadoras de Dinamizagio das Aldeias (2000-20006), o Plano de Acgao Integrada
para a Freguesia do Piddao (2004), entre outras iniciativas (nomeadamente as relacionadas
com o desenvolvimento rural).

Neste quadro de construgdo do Piédao turistico destacam-se as intervengées em torno
das Aldeias Histéricas (1994-1999 e 2000-2006) que pretenderam integrar objectivos
patrimoniais, econémicos e sociais numa estratégia de desenvolvimento inovadora. As suas
linhas de acgdo foram direccionadas para as infra-estruturas bdsicas, a salvaguarda e
valorizagdo do patrimdnio (através de intervencoes ao nivel das fachadas e coberturas das
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estruturas edificadas), a promocio e divulgacio do territério e a animagio das economias
locais (CCRC, 2002).

No caso do Piddio, o investimento total, segundo dados oficiais de 2002, foi de 5,5
milhées de euros distribuido por 71 intervencées, das quais destacamos os equipamentos
turisticos (designadamente a Estalagem da INATEL, com 3,8 milhées de euros de inves-
timento), as infra-estruturas bdsicas e a recuperagio de fachadas e coberturas. Os efeitos
locais destes programas sio também visiveis no 4mbito das novas actividades (comércio de
artesanato, servigos de cafetaria, restauragio e alojamento) e equipamentos (posto de turismo
e museu) que conferem ao Piéddo uma maior capacidade de atraccio turistica.

Assim, em face da crescente procura e utilizacio deste lugar de montanha, no 4mbito
do lazer e do turismo, que se verificou nos dltimos anos, ¢ pertinente conhecer os visitan-
tes para compreender a dimensio turistica do Piédao. Neste sentido apresentamos os
resultados preliminares de um inquérito (por questiondrio), realizado entre Junho e Se-
tembro de 2008, aos maiores de idade que se deslocaram ao Piédao em veiculo préprio,
que permitiu conhecer as caracteristicas dos visitantes, a experiéncia e a dimensao da visita,
e a sua percepeio e avaliacio desta aldeia histérica.

O ndmero de inquéritos validados (550) corresponde a uma amostra de 3,3% dos
visitantes/ano na Gltima década (com base nos registos do posto de turismo do Piédio). A
amostra ¢ constituida por 67,5% de excursionistas (371 inquiridos) e 32,5% de turistas
(179 inquiridos), maioritariamente de nacionalidade portuguesa (92%).

Em relagio as caracteristicas dos visitantes, a amostra revelou que 92,5% dos inquiri-
dos residem em Portugal, repartidos por mais de nove dezenas de municipios (acentuada
dispersio geogrifica) e 7,5% residem no estrangeiro (com destaque para o Brasil); 46,2%
dos visitantes apresentam idades entre os 30 e os 49 anos (esta classe tem maior prepon-
derncia entre os turistas, com 55,9% das respostas); 44,1% dos turistas apresentam habi-
litagdes académicas de nivel superior (patamar que no caso dos excursionistas diz respeito
ao ensino bésico); e a estrutura s6cio-profissional é dominada pelos trabalhadores por
conta de outrem (excepto funciondrios publicos) — 31,1%; reformados (14,9%); e empre-
srios e trabalhadores por conta prépria (11,6%).

O principal meio de transporte até 3 aldeia confirma a utilizagio preferencial do auto-
movel por 98% dos visitantes (tendéncia que nao pode ser dissociada das caracteristicas
fisicas que caracterizam estes lugares de montanha) e em ambiente familiar (88,2%). Ainda
assim, verificamos que a familia assume maior expressio como companhia para os turistas
(95,0%) do que para os excursionistas (84,9%), assim como notamos que os amigos sio
mais referenciados como companhia para os excursionistas (15,1%) do que para os turistas
(5,0%).

Quanto 2 andlise do alojamento (oferta, tipologia, niimero de noites e modo de reser-
va) que constitui o principal elemento diferenciador do nosso estudo (excursionistas e
turistas), os inquéritos revelam que 73,2% dos turistas pernoitam na aldeia, preferencial-
mente, na Estalagem da Inatel (55,7%) e na Casa da Padaria (TER) (25,2%), com uma
permanéncia média de 2,3 noites/turista. Para os turistas que optam por ficar alojados em
outros lugares (26,8%) com destaque para os concelhos de Arganil (39,4%), Seia (13,2%),
Fornos de Algodres (10,5%) e Covilha (7,9%), o hotel ¢ a primeira opgio de alojamento
(54,2%) seguido pelas unidades de turismo em espago rural (22,9%), com uma perma-
néncia média de 3,8 noites/turista.



Ao questionar os nossos inquiridos acerca da sua frequéncia de visita ao Piéddo e quais
as principais dificuldades que sentiram durante a sua viagem, verificamos um maior peso
da visita 4 aldeia pela primeira vez entre os turistas (70,4%) comparativamente aos excur-
sionistas (62,8%), e constatamos que as principais dificuldades relacionadas com a viagem
ao Piédiao decorrem das vias de comunicagio (66,9%) no contexto da montanha (numa
extensio de 30 a 40 quilémetros), designadamente o tragado sinuoso, o mau estado de
conservagio do piso e a sinalizagio deficitdria.

O inquérito procurou igualmente compreender a relacio existente entre os visitantes
da aldeia do Piédao e as outras aldeias histdricas, e permitiu verificar que o Piédio como a
primeira aldeia histdrica visitada assume maior relevincia entre os turistas (70,4%) do que
nos excursionistas (62,8%). Quanto 2 visita prévia de outras aldeias histéricas, no caso dos
excursionistas destacamos a aldeia de Monsanto (41,6%) que assume igual predominéncia
nas respostas dos turistas (28,7%). As restantes aldeias histéricas referidas pelos excursio-
nistas, indicam numa posicio secunddria a vila de Almeida (16,8%), seguida por Castelo
Rodrigo (12,2%) e Sortelha (11,3%). Esta situagao é também referida pelos turistas, com
oscilagbes percentuais pouco significativas.

A aldeia do Piédao aparece nas respostas dos nossos inquiridos como o principal
destino de viagem (77%). No entanto, foi ainda possivel apurar um conjunto de outros
lugares de interesse a visitar pelos excursionistas e pelos turistas. Cerca de 55% dos
visitantes manifestaram vontade de conhecer, no préprio dia ou no dia seguinte, outros
locais, designadamente a Fraga da Pena e a Mata da Margaraga (33,9%), a Serra da Estrela
(12,9%), a Aldeia das Dez e o Santudrio da Senhora das Preces (9,7%) — a Mata da
Margaraga, no contexto de proximidade do Piédio, faz parte da Rede Nacional de Areas
Protegidas, da Rede Natura 2000 e das Reservas Biogenéticas do Conselho da Europa.

Por tltimo, importa sublinhar os principais elementos da percep¢io e avaliagio da aldeia,
segundo os visitantes (65% conheceram a aldeia pela primeira vez). Quando questionados
sobre o que mais gostaram da aldeia, os visitantes enfatizam o “conjunto” (76,7%), ou seja, a
unidade arquitecténica da aldeia e a sua integragio na paisagem, a paisagem natural
(10,2%), e os iméveis recuperados (5,3%). Em sentido oposto, cerca de 74% dos visitantes
referem dificuldades/problemas durante a visita, em particular os acessos vidrios (35,6%), as
dissonincias arquitecténicas (12,2%), os iméveis arruinados/abandonados (7,5%) e outros
problemas (18,4%) como a falta de estacionamento, a abordagem por parte dos
comerciantes/apelo 4 compra de produtos, e a sujidade de certos recantos da aldeia. E ainda
de referir, que os turistas estdo mais preocupados com as acessibilidades vidrias (46,4%) e
também, embora com menos significado, com os iméveis arruinados/abandonados (8,4%).
Por sua vez, os excursionistas, revelam uma maior amplitude de respostas em termos de
pequenas preocupagdes como, por exemplo, a falta de caixotes para o lixo, a estalagem da
INATEL e o atendimento no museu da aldeia.

E este, também, o alinhamento principal de sugestoes dos visitantes para melhorar as
condi¢des de acolhimento do Piédio. Com efeito, as suas respostas manifestam preocupagio
com o potencial turistico e cultural da aldeia e a necessidade de promover alternativas para
melhorar a qualidade de vida da populagdo local, nomeadamente: a melhoria dos acessos
vidrios (51,6%), iniciativas de uniformizacio da aldeia (isto é, a eliminacio de todas as
dissonincias arquitecténicas) e de recuperacio dos imdveis que se encontram em estado de
ruina ou abandono (11,6%), a reconstrugio do parque de estacionamento e da praia fluvial
referidas por 7,6% e 5,6% dos inquiridos, respectivamente. Como “outras sugestoes”
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referidas pelos visitantes (10,7%), destacamos a instalacdo de um servico de multibanco, a
construgio de um posto de abastecimento de combustivel, a inviabilizagio de propostas para
aumentar o sector comercial da aldeia, a promogio de uma maior oferta de restauragio, a
existéncia de painéis informativos sobre a aldeia direccionados para o visitante, a maior oferta
de alojamento ¢ o alargamento do hordrio de funcionamento do posto de turismo.

Ainda assim, quando questionados sobre a inten¢io de voltar ao Piédao, 91% dos
nossos inquiridos responderem de forma positiva.

O nosso inquérito termina com uma questio importante que pretende analisar a
capacidade de atrac¢io do Piddao (que se procura afirmar como um destino turistico).
Neste sentido, quando interpelados com a questdao “Vai regressar a aldeia do Pi6dao?”, os
nossos inquiridos respondem, de forma inequivoca, em sentido positivo (91,1%), 90,6%
dos excursionistas e 92,2% dos turistas.

Em sintese, os resultados do inquérito permitiram concluir que o “Pidédio turistico”
assume um cardcter mais direccionado para um “Piédao de excursionismo”, uma vez que a
amostra ¢ constituida por 67,5% de excursionistas (371 inquiridos) e 32,5% de turistas
(179 inquiridos). Esta tendéncia dominante (excursionistas) assenta numa populagio de
nacionalidade portuguesa (91,6%), que permanece um reduzido periodo de tempo no
Piédao e regressa na sua grande maioria ao domicilio (74,9%) nesse mesmo dia.

Com o intuito de promover o bem-estar da populagio residente e melhorar as condigoes
de acolhimento dos visitantes, destacamos as recentes intervencoes de beneficiacio e
requalificacio do Piddao ao nivel dos acessos vidrios (com particular incidéncia no ramal de
ligagao Formarigo — Piddao, numa extensio de 15 km), a ampliacio da entrada da aldeia
através da reorganizagio do estacionamento e do sentido de deslocagao dos automéveis (com
mais seis dezenas de lugares de estacionamento), a recuperagio das margens da ribeira (que
abre caminho para a reconstrugo da piscina fluvial do Piédéo).

Estas intervencoes, da responsabilidade da Cimara Municipal de Arganil (com um
custo total de 2 milhées de euros), vém atenuar ou mesmo resolver alguns dos problemas
que os nossos inquiridos referiram, e contribuir para uma renovada imagem da aldeia que
refor¢ard a sua capacidade de atrair (ainda) mais visitantes.

3. NOVAS JANELAS DE OPORTUNIDADE PARA O DESENVOLVIMENTO DO PIODAO

Por dltimo, importa referir as novas janelas de oportunidade para o desenvolvimento
do Piddio, que decorrem do actual periodo de programacio e execugio das politicas pui-
blicas, nomeadamente o PROVERE e o PRODER.

O PROVERE (Programa de Valorizagio Econdémica de Recursos Enddgenos) é um
instrumento desenvolvido pelo Ministério do Ambiente, do Ordenamento do Territério e
do Desenvolvimento Regional que pretende estimular iniciativas de melhoria da competiti-
vidade territorial de dreas de baixa densidade que visem dar valor econdmico aos recursos
endbgenos e singulares destes territérios (como o patriménio cultural e natural). Alicercados
numa perspectiva de integra¢io programdtica inovadora, os PROVERE centram-se no esta-
belecimento de parcerias, envolvendo actores publicos e privados (empresas, associagoes
empresariais, municipios, instituicdes de ensino e de I&D, agéncias de desenvolvimento
regional, associagdes de desenvolvimento local, entre outras institui¢des relevantes), e congre-



gam um conjunto de projectos subordinados a valorizagio econémica de um recurso territo-
rial emblemdtico.

A iniciativa Rede das Aldeias Histéricas de Portugal é uma das oito candidaturas apro-
vadas pelo Programa Operacional da Regiao Centro (2007-2013) no 4mbito das Accoes
Preparatérias do PROVERE. Este Plano apresentado pela Associagiao de Desenvolvimento
Turistico das Aldeias Histéricas pretende dar continuidade aos investimentos realizados
nos tltimos dois Quadros Comunitdrios de Apoio e consolidar a Rede das Aldeias Hist4-
ricas como um produto turistico com potencial relevante no que diz respeito ao turismo
cultural, turismo de natureza e turismo em espaco rural.

A defini¢io de um novo modelo de gestio da marca “Aldeias Histéricas de Portugal”,
sob responsabilidade desta Associagio, ¢ ainda complementado no 4mbito das Estratégias
de Eficiéncia Colectiva (EEC), por um recente programa de ac¢do que apresenta como
foco temdtico a Rede das Aldeias Histéricas de Portugal e do Patriménio Judaico. O
PROVERE das Aldeias Histéricas e do Patriménio Judaico, centrado na Beira Interior
Norte, Beira Interior Sul, Cova da Beira e Pinhal Interior Norte, é uma oportunidade para
a geragdo de sinergias ao nivel dos servicos turisticos oferecidos, tornando a associagio de
ambas as Redes (sem colocar em causa a identidade e especificidade de cada uma) num
produto turistico mais atractivo, mais valorizado e reconhecido pelos mercados.

No contexto das candidaturas aprovadas no 4mbito das Acgbes Preparatdrias do
PROVERE, e com particular interesse para o nosso caso de estudo, referimos também o
programa de ac¢io “BuY NATURE — Turismo Sustentivel em Areas Classificadas” coor-
denado pelo Instituto da Conservagio da Natureza e da Biodiversidade, com base numa rede
de parceiros publicos e privados que se repartem pelas NUT III da Beira Interior Norte,
Beira Interior Sul, Cova da Beira, Pinhal Interior Norte, Pinhal Interior Sul e Serra da
Estrela, entre os quais se encontram a Agéncia para o Desenvolvimento Turistico das Aldeias
do Xisto, a Associagio das Aldeias Histdricas de Portugal e a Naturtejo.

Esta iniciativa pretende potenciar os recursos endégenos do patriménio natural das
dreas classificadas de montanha da Regiio Centro (complementados pelo respectivo patri-
monio cultural), através da implementagio de uma estratégia de base territorial alicer¢ada
no turismo de natureza, no desporto de natureza e no turismo activo, e procura afirmar-se
como uma iniciativa que reforce a competitividade do territério ¢ promova uma abor-
dagem sustentdvel no uso dos recursos endégenos assente num trabalho de parceria entre
os agentes locais.

No 4mbito do PRODER (Programa de Desenvolvimento Rural do Continente), o seu
eixo 3 pretende dinamizar as 4reas rurais através de duas medidas (3.1 e 3.2) direccionadas
para a “Diversificagdo da economia e criagdo de emprego” e para a “Melhoria da qualidade
de vida”, respectivamente. A primeira é concretizada através de acgoes como, por exemplo, a
diversificacio de actividades na exploragio agricola (mediante actividades econémicas de
natureza ndo agricola, em dreas como o turismo em espaco rural, o turismo de natureza,
actividades associadas & caca e pesca em dguas interiores, entre outras), ¢ o desenvolvimento
de actividades turisticas e de lazer (que inclui produtos turisticos, alojamento turistico de
pequena escala nas modalidades de turismo em espaco rural e turismo de natureza, e infra-
estruturas de pequena escala tais como, centros de observacio da paisagem, rotas/percursos,
animacio turistica). A segunda inclui acgoes em dois dominios: a conservagio e valorizagio
do patriménio rural (preservacio, refuncionalizagio e valorizagio da cultural local), e os
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servicos bésicos para a populacio rural, designadamente os servicos de apoio 2 infincia, o
acompanhamento domicilidrio a idosos e deficientes, servicos itinerantes de apoio social, e
servicos de animagio cultural e recreativa de base local.

Neste contexto, a ADIBER (Associagio de Desenvolvimento Integrado da Beira
Serra) com o principal objectivo de dinamizar e promover a qualidade vida da Beira Serra
(Arganil, Géis, Oliveira do Hospital e Tdbua), publicou no passado dia 21 de Setembro
de 2009, o 1° Concurso para a recep¢io de candidaturas no 4mbito do apoio financeiro
concedido pelo PRODER, que terminard no dia 20 de Novembro de 2009. Este territério
ficard dotado de um instrumento de ajuda financeira na ordem dos 6,5 milhées de euros
para o desenvolvimento de projectos em diversas dreas e serd gerido de acordo com a
abordagem LEADER.

Por outro lado, no contexto do Programa Operacional da Regiao Centro, no seu eixo
4 — “Protecgio e Valorizagdo Ambiental”, destacamos ainda o projecto “Valorizagio
Turistica do Patriménio Natural da Serra do Acor”, apresentado pela ADXTUR (Agéncia
para o Desenvolvimento Turistico das Aldeias do Xisto), que envolve um custo estimado
de cerca de 360 mil euros.
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